西北政法大学2024年度本科招生宣传服务项目招标要求

一 、供应商的基本情况

1.为学生家长免费提供升学辅导产品，为院校机构提供生源对接通道，挂牌上市企业。

2.与全国70%高中高校有合作，服务理念深受高中高校认可， 合作成效显著，与29个省市5000多所主流高中、全国1500余所大学有签约合作关系。服务1500万学生家长用户。在陕西省内合作高中200所，合作高校51所，服务45万学生和家长。

3.免费为高中提供升学服务：援建校园文化长廊（目标高校牌）、免费赠送志愿填报手册、免费为高中开展线下讲座及咨询会、免费为高中提供线上学习平台及教学支持。

4.三大生源对接通道：数十万课程和活动现场推介，数百万读本手册权威推荐，数千万学生家长线上导流。

二、供应商的专业性

在面向高校招生宣传时提出，招生推广分为三部，从策划包装到平时宣传和考后宣传。

提出宣传前置，不仅仅面向高三学生，还要让高一二学生知道，尤其是在新高考开展之际，学校的宣传不能仅仅只面向单一的学生、家长人群；

提出宣传全年化，往年招生宣传仅仅只在学生考完出分后才进校宣传，只有每年6月份短暂的时间推广以下，现在提出， 需要全年化宣传，加强与高中学生间的联系；

提出面向对象扩大，不仅仅只面向高三学生，还需要从高一二学生、高中老师、学生家长多个对象入手着重宣传。

提出大学走出去、引进来的理念，以往，大学与高中间互动较少，高中对大学知之不详，大学的很多优质资源未能到高中，那么，需要大学走出去，告诉学生学校的优势，现今大环境下，走出去，宣传自己，引进优质学生，是学校发展的基础。

提出线上线下宣传一体化，互联网时代，我们要充分的利用时效快的线上平台，进行推广宣传。

提出以公益为推手，做高校宣传，学生的教育需要提供更多的公益支持，在开展各类公益活动的同时，又能为自身招生宣传做很好的渠道。

三、供应商的服务详情

（一）目标高校牌

1.教室目标高校牌

①张贴在4000余所合作高中高一二三教室，每班一张，共15万个班级，旨在激励学生向目标高校奋进。

②牌面内容为各高校历年录取分数，合作高校列名加粗，下方图片广告学生随时可看。

2.校园目标高校牌

①高校牌竖立在各省重点高中校园，组成名校长廊，竖牌高校除广告效应外，还可拉近与高中和学生的情感。

②校园目标高校牌已在全国1200多所重点高中竖立，牌面内容包括学校介绍、录取分数、优势专业、校园风光等。

（二）志愿填报手册：发到高三每位考生

①志愿填报时选校排序一看便知，受高中和学生欢迎。

高中咨询会：走进全国千所中学

1.名校高中行：

①每省2条线路，走进全国22个省份，总计约500所顶尖高中。

②活动内容包括：高中高校座谈、生源基地签约授牌、面向学生和家长开展讲座与咨询。 

2.考后咨询会：

①22省近200条线路，每条线路5-8所高中，十年累计开展15000余场。

